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Abstract: The social and linguistic profile of Romania after 1989 has been
increasingly multicultural. This phenomenon does not only occur in specific states.
Definite and defining intrusions of other cultures in various countries in Europe
and on other continents are diagnostic of the existential shape of humankind in
the third millennium. The trend has altered all the social sectors in which it became
manifest, transforming even, or especially, the level of language. One could claim,
without it being an overstatement, that all the speakers of a nation or most of them
use an “impure” language, as they “stain” the given historical language with lexical
“intruders” without which communication would be suspended. To be a valid
speaker of the new millennium one should think, speak and behave multiculturally.
We are corporate employees of words, the interface between the conservation of
locality and the expansion of multitasking. We behave like citizens of the cyberspace
not only when working on online platforms, but also in our day-to-day existence,
which proves that we are three-dimensional individuals.

This paper aims at observing and quantifying (qualitatively and quantitatively) the
extent to which multiculturalism has infiltrated a certain field of material life in
Baia Mare on the onomastic level, i.e. restaurants, as outlets for assumedly gourmet
food. The article explores whether one can talk about pure onymic multiculturalism
(determining the degree of coexistence of lexical oppositions) or whether the
national avatar was eliminated and the borrowed element in the name has been
established unequivocally (the novel element). The author uses the methodology
specific to linguistics, onomastics and cultural studies.
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1. Introducere

Profilul social si lingvistic al Romaniei de dupa "89 a devenit tot mai pronuntat
multicultural; fenomenul nu este doar national specific, intruziuni definitive si
definitorii ale altor culturi in celelalte tari ale Europei, dar si in ale altor continente
sunt diagnostice pentru conturul existential al omenirii din mileniul III. Curentul in
discutie a influentat i, implicit, a modificat toate sectoarele sociale la nivelul cirora
a actionat, transformand inclusiv sau mai cu seami un palier cum este limba. Am
putea afirma, fard teama ci exageram, ci toti locutorii sau proportia covarsitoare de
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vorbitori ai unei natii se exprima ,impur’, ¢i ,maculeaza” limba istorica respectiva cu
intrugi lexicali fird de care comunicarea rimane suspendatd. Ca si fii un valid vorbitor
al mileniului nou se impune si gandesti/sd vorbesti/sd actionezi multicultural. Suntem
nigte ,corporatisti” ai cuvantului ce stim drept interfata intre salvarea autohtonizarii
si promovarea multitaskingului. Nu doar in vederea completarii platformelor virtuale
suntem invatati sd triim ca-ntr-un ciberspatiu, ci §i in obignuintele umane care ne
justifica drept indivizi tridimensionali.

In articolul de fati ne propunem si urmirim si si cuantificim (calitativ si
cantitativ) misura in care multiculturalismul s-a ,infiltrat” la nivel nominal intr-un
domeniu al vietii materiale, i anume piata de desfacere a mancarurilor cu un pretins
grad mai inalt de rafinament: restaurantele din Baia Mare. Intentia noastra este
sd observam daci se poate vorbi despre un multiculturalism nominal in stare purd
(stabilirea coeficientului de coexistenti a contrariilor lexicale) sau acesta a mers in
directia eliminarii avatarului national si la instaurarea fird echivoc a partii de imprumut
din denumire (elementul de noutate)’.

Ne vom folosi de metodologia specifica lingvisticii, onomasticii si a studiilor
culturale.

Fie din ratiuni care se revendici de la realitatea sociala a secolului in care trdim,
fie din preocuparea de a fi mereu politic corect, fie pur si simplu din temeiuri ce tin de
exersarea/perpetuarea politetii, astizi, aproape orice activitate depaseste granitele spa-
tiului public local si devine o manifestare a globalititii. Aceasta, indiferent ca vorbim
despre stiintd, artd, divertisment etc.; nu mai gisim (sau gisim cu dificultate) culturi
insulare, ci doar coexistentd a similitudinilor sau a contrariilor. Cunoasterea si apro-
prierea de citre individ a altor civilizatii prin uzantele cotidiene (cilatorii de afaceri,
in scop turistic, translocari temporare sau definitive, asadar impértasirea statutului de
gazdi sau oaspete) au generat o transculturd care ,a racolat” o suma de etnospecifi-
cititi, omologindu-le intr-un tot unitar, lasind insa vizibile diferentele constitutive.
yLa fel cum oamenii sunt entitati care genereaza valori culturale, la fel desemneazi si
numele de firme, in strdnsi legitura cu realitatea inconjuritoare: geografica, culturali,
social-politica, istorica” (Felecan 2013: 133).

Printre trasaturile caracteristice pentru profilul individului modern este si aceea
ca el ridica gastronomia la rang de arti. Recunoastem sau nu, suntem niste degustitori
de savori disparate, adunate in aceeasi farfurie: suntem curiosi si ne place si combinim
inedit, s nu lasaim neexplorate arome dintre cele mai exotice, crescute la multe mii de
kilometri distantd unele de altele, si numai un festin culinar reusegte si le adune i s le
impace in acelasi preparat.

Celui interesat ii vine in ajutor, ca si discearnd specificul mancarii cautate, un

! O preocupare similard cu a noastra gisim la Stoichitoiu Ichim (2013: 89-105), care
analizeaza din perspectivi sincronici cele mai frecvente strategii de numire a caselor publice
(implicit §i a restaurantelor) din Bucuresti si observi gradul ridicat de universalitate in cele mai
frecvente practici de denumire, precum si preferinta romanei de a ajusta metodele de numire in
conformitate cu specificul mediului sociocultural roméanesc.
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insemn nominal plasat la intrarea in spatiul consacrat consumului, numit de noi gene-
ric restaurant. In functie de preferinte, cautitorul va gasi fie un loc al diversitatii gastro-
nomice, fie unul care traduce un specific national/local (prin preferinta denominativa
pe care o afigeazd, unele restaurante anunta orientarea puternic autohtona a preparate-
lor). Asadar, restaurantele pot aduce acasi mostre ale culturilor celor mai indepartate
si pot face cunoscuti, ducind departe, propria cultura culinara. Astfel, gastronomia a
devenit un ambasador autentic in spatiul in care reprezinti, la scara corespunzitoare,
natia respectiva.

Dupa cum s-a putut vedea, obiectul nostru de studiu il reprezintd numele de
restaurante (ne vom referi la cele din Baia Mare si nu vom lua in considerare lanturile
internationale de restaurante) care lasi sd transpar din structura lor o trimitere etno-
culinard. Criteriile de clasificare vor fi cel lexical-semantic §i pragmatic. Corpusul pe
care am lucrat inventariazi 98 de nume de restaurante, integrabile, din punct de vedere
onomastic, in categoria ergonimelor’.

Ne propunem sa urmarim motivatia lingvistici, in speta pragmatica a numelor de
restaurante, considerate parte a unui folclor universal vs local scris, recuperénd functio-
nalitatea reclamei: consumatorul ii observi caracterul anonim, sincretic — combinarea
diverselor componente (scriptice, sonore, luminoase, auditive etc.) intr-un singur sem-
nificant global. Astfel, se poate vorbi, dupd cum observa Golopentia-Eretescu (2016:
293), despre o parte cititd, o parte vdzutd $i una auzitd a semnelor verbale de care ne
ocupdm. Atentia noastrd va fi retinutd de prima dintre acestea.

In acord cu modelul teoretic elaborat de autoarea sus-mentionata, se pot identi-
fica doua tipuri de comunicare la nivelul numelor de restaurante: una materiali si alta
lingvisticd, cea din urmd, avuta in vedere de noi in continuare”.

Intentia emititorului (proprietarului de restaurant) este de a gisi un nume

»Ihe concept of ergonym is broader than commercial names because, aside from names
of commercial businesses and products names, it also includes all non-commercial institutions,
such as schools, cultural places, churches, different administrative fields and organisations”
(Ainiala, Saarelma, Sjéblom 2016: 211-212).

*  «Lenseigne se situe au carrefour de deux actes de communication que l'on pourrait
décomposer en facteurs constitutifs du type proposé par Roman Jakobson.

I. Communication matérielle: le sender (addresser, locuteur) restaurateur transmet le message
consommation (référent X) au receiver (addressée, auditeur) client effectif par le canal vente en se
conformant au code gastronomique, aux maniéres de table, etc.

1. Communication linguistique: le sender restaurateur transmet le message enseigne (référent
I) au receiver client fictif par le canal visuel lecture en se conformant aux codes linguistique, rhé-
torique, etc. [ ... ]

Le fait que le sender est identique dans I et II exprime le caractére réflexif de l'acte de com-
munication II. En transmettant le message enseigne, le restaurateur référe I et en référant I il se
référe soi-méme en tant que facteur constitutif de I. De ce point de vue I'enseigne fonctionne en
tant que symptéme de la personnalité du restaurateur.

Le fait que le réferent (X) “subit” I'imposition du message (enseigne) suggére enfin que
lenseigne fonctionne en tant qu'index> (Golopentia-Eretescu 2016: 294).
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suficient de ,lizibil’, prin care microsocietatea lui de consum s degaja un aer de famili-
aritate, astfel incét sa fie in lista preferentiali a potentialilor cumpiratori/consumatori/
degustitori. Nu este o reguld ca un nume prea sofisticat si inlature candidatii comuni
de la alegerea spatiului pentru méncare. Lipsa de transparenti a semnului si ,invelisul
sonor” elitist pot opera, totusi, o selectie a oaspetilor (a se vedea restaurantele care se
adreseaza diverselor categorii profesionale: Ambasador etc). Tot astfel, un semn prea
transparent nu scade din prestigiul casei respective de servit méincare. Se poate con-
chide ci in cazul numelor de restaurante, numirul stelelor nu este acordat in functie
de componenta denominativa (opacd = se adreseazi mai degraba unui public select
vs transparentd = priveste masele de oameni obisnuiti), ci de faima castigata de gustul
mancarii, pe de o parte, si de atmosfera concordanta cu asteptirile clientului, pe de alta
parte (a se vedea stelele Michelin acordate unor restaurante celebre din toati lumea
(a se vedea https://www.stiridinlume.ro/life-style/timp-liber/ce-sunt-stelele-miche-
lin-si-cum-se-acorda-unde-se-gasesc-cele-mai-multe-restaurante-cu-stele-miche-
lin-77427 html)).

Proprietarul trebuie si aibd in vedere mereu expectantele consumatorului vir-
tual, s3 confere nume restaurantului siu de pe pozitia acestuia. Mai inainte de a deveni
proprietar, se impune ca el si satisfaca stagiul de consumator al localului sau. Numai asa
putem vorbi despre un ,background comun” (Golopentia-Eretescu 2016: 295) al celor
doua instante implicate in producerea i desfacerea marfii.

2. Categorii identificate

In urma mentiondrii clasificatoare a numelor de restaurante (98)* din Baia Mare
putem trage concluzii in ce priveste gradul de multiculturalism regisibil in componenta
acestora. Criteriile noastre sunt lexico-semantice si pragmatice, avind in vedere in per-
manenti relatia care se instituie intre agentii principali (proprietar — vanzitor/consu-
mator — beneficiar) ai acestui tip de comunicare materiala (vinzare — cumpirare):

— Numele restaurantului reitereaza numele (prenumele, hipocoristicul, numele
de familie al) proprietarului (,semnatura” acestuia): Adele, Bizo, Floris, Ghitta, Lola,
Lumiere, Petra, Romanita. Dupa parerea lui Willy van Langendonck (2007: 185), denu-
miri de acest fel pot fi calificate drept antropocentrice, intrucat pun in evidentd numele
patronului sau al unei rudenii a acestuia: sot/sotie, fiu/fiici, mama/tata, frate/sora s.a.
,2Numele unor administratori/proprietari (asociati) devin repere comerciale, urbano-
nimice, datoriti notorietitii lor intr-o comunitate” (Felecan 2013: 145).

—Numele restaurantului mizeazi pe un public tintd (distins): Aramis Delicii
(Tot ceea ce se consumi la Aramis poartd insemnul deliciului.), Clubul Campionilor
(Numele opereazi o selectie in randul consumatorilor, adresandu-li-se doar celor care
sunt cei mai buni in breasla lor. Restaurantul s-a deschis pentru o echipa de rugby, cind

*  Toate informatiile referitoare la originea numelor, precum si diverse date adiacente ne-au

fost oferite fie de proprietari, fie de angajati.



Oliviu Felecan, Alina Bughesiu (eds.), PROCEEDINGS OFICONN § (2019) ~> 683

jucatorii acesteia au devenit campioni. Astizi, consumatorii nu au o reprezentativitate
exclusiv sportivi, restaurantul adresindu-se publicului larg, fiind destinat in special
evenimentelor familiale sau mondene, cu un mare numir de participanti (nunti etc.).

— Numele restaurantului reda sigla unei asociatii nonguvernamentale, fiind prin-
tre furnizorii principali de servicii de asistentd sociald din Baia Mare si din restul jude-
tului: ASSOC (Asociatia Profesionald Neguvernamentald de Asistentd Sociali).

— Numele restaurantului prelungeste un altul, imprumutat de proprietar, deoa-
rece serviciile restaurantului respectiv au functionat drept model pentru patron: Astoria
(Proprietarul, om de afaceri, si-a inceput cariera la un mic restaurant ca ajutor de buci-
tar. Participand la evenimente si concursuri de ospitari din tard, multe premii au fost
primite de la lantul hotelier Astoria, care i-a devenit preferat. Intors in Baia Mare, si-a
deschis propria firma AS, numindu-si fetele Adriana si Sanda. Denumirea poate fi cititd
siintr-o alti cheie, pornind de la semnificatia lexicala a cuvantului as (intr-un domeniu,
in ocurent, in industria restaurantelor). Budapesta (Efectuind o vizitd in Budapesta,
proprietarului i-a placut foarte mult un restaurant ca design si concept, iar la intoarcere
s-a gandit sd-si deschidi si el unul la fel, acasi la Baia Mare). Proprietarul este etnic
maghiar. , The motivation behind such a naming practice is related to the prestige that
the brand and its name hold in the collective mentality of a community” (Bughesiu
2015:152).

— Numele restaurantului redi nume/date ilustre:

— din literatura: Athos (numele unuia dintre cei trei muschetari);

~ din istorie: Barbarossa (Baba Aruj - pirat), Rivulus (vechea denumire a oragului
Baia Mare a fost Rivulus Dominarum);

~ din geografie (locald sau continentald): Chios (insula greceasca), Europa, Mara
(trimite la toponimie — Maramures —, dar si la hidronimul Mara), Maramures, Porto
(poate face trimitere fie la oras, fie la bauturd);

— perioade istorice: Cinquecento.

Dupi cum constatd Oliviu Felecan, ,abundenta de nume striine in peisajul eco-
nomic urban traduce, in plan lingvistic, pe de o parte, prosperitatea materiala a intre-
prinzatorilor, iar pe de alta parte, semnificd sciderea tot mai accentuati a interesului
locutorilor-nominatori fatd de fondul lexical si cultural autohton” (2013: 139).

~Nume de restaurante (simple sau grup nominal) care contin o trimitere la
diverse simboluri: Complex Lostrita (simbol ihtiologic, adecvat pentru o pastri-
varie), Pui la rotisor (simbol zoomorf), Crenguta (simbol vegetal), Topaz (pietre
semipretioase).

~ Nume de restaurante multiculturale (italienisme, englezisme sau cuvinte din
spaniold singure sau in combinatie cu structuri denominative apartinand altor limbi):
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Lancora (Se numeste astfel pentru ci 90% din produsele servite in bucataria lor, spe-
cific italieneascd, vin din mare.), The Buffet, Bonito (forma diminutivat; sufixul elibe-
reazd seme precum drigilasenie, gingisie; cu trimitere la calitatea mancarurilor), Bro’
Restaurant (Proprietarul are o prietena cireia i se adreseazi cu ,sis”) iar ea i se adre-
seazd lui cu ,bro”. Sunt prescurtari ale cuvintelor in englezi sister ,sord” si brother ,frate”
Mancarea servita este internationala si romaneasca. ), Buonissimo (Emblema nominala
este foarte transparenti (adjectivla superlativ), aceasta promitind calitatea superioari a
mancirii.), Burger Box (Serveste preparate din cultura fast food-ului.), Chip & Dale (de
la numele celor doud veverite din desenele animate), La Corrida, La Cucina, Desperado,
Fast food Evolution, Glory Days (Numele se referi la zilele de glorie ale sportului baima-
rean. Intregul decor este amenajat cu tricouri, medalii, poze si trofee castigate si purtate
de citre jucatorii cei mai importanti ai sportului din Baia Mare.), Hot food, I Padrino,
Lulivo (produs frecvent folosit in bucitiria meridionala, imprumutat in ultimul timp
si de celelalte bucitarii datorita calitatii; Numele vine de la mislin, in curtea restau-
rantului fiind plantati citiva mislini.), Log Out (Avand in vedere ci toatd lumea este
logata pe diferite retele de socializare, restaurantul invitd clientii la socializare reala,
cu prietenii, adica delogare — logout.), Mamasita Mexican American Grill (Proprietarii
au locuit in Statele Unite ale Americii, iar cAnd s-au intors in Baia Mare, li s-a ficut
dor de mancarea mexicani. Si-au deschis un restaurant cu specific mexican si au intro-
dus in meniu i burgerul american.), Mon caprice, Salsa, Scottish Pub, Smart Food, The
Oak, Zippi (Numele este preluat de la un restaurant din Italia cu acelasi nume)’. Cum
observa Alina Bughesiu, ,they are sociocultural markers of globalisation and localisa-
tion, and they testify to the multiculturalism of Romanian public space and, implicitly,
of its linguistic landscape” (2021: 380).

— Nume de restaurante in care rapiditatea servirii este principala calitate ciutatd
de consumatori: Le Bistrot (un fel de loc amical unde se minanci repede, astizi avand
o conotatie boemi), Rapido, Speedy.

~ Nume de restaurante care trimit la 0 anumita stare de spirit: Dolce Vita (man-
catul presupune starea de bine, de comuniune cu celilalt; viata fard griji). Dupd cum
remarci Adriana Stoichitoiu Ichim (2018: 266), o ,particular attention has been paid,
from the pragmatic perspective, to the implicit communicative consensus established
between the owner (as name-giver) and a potential customers (as receivers and inter-
preters as well).”

— Nume de restaurante care trimit la simboluri sinestezice: Flavours. Dupa cum
observa Alina Bughesiu, ,the semantic associations are related to the field to which the
businesses pertain, either by directly identifying the type of products served [ ... ], or

*  Cauzele proliferarii nunelor striine sunt detaliate, din perspectiva sociolingvistica, la

Felecan (2013: 140).
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by suggesting certain qualities or characteristics that products served in such establish-
ments may have” (2015: 154).

— Nume de restaurante ce rescriu locul (indici adresa) unde este situat sau un
element din proximitatea acestuia®: Bastion (Are forma unui spatiu inchis, in epoca
medievald fiind un fel de fortireatd. Este un referent istoric pentru BM.), Bulevard
(situat pe Bulevardul Bucuresti, una dintre arterele principale din oras), Centro (situat
in centrul oragului), La Fontana (Numele vine de la fantina cu pesti crab-koi care se
afli in curtea restaurantului.), Hanu' Ignis (de la varful Ignis din Muntii Maramuresului,
vizibil si din Baia Mare), Liberty XI (Restaurantul se afld in Piata Libertatii.), Mdgura
(strada pe care se ajunge la restaurant se numeste Mégura.), Mairul de aur (Restaurantul
a fost construit intr-o livadd de meri, dar numele este inspirat si de la restaurantul din
Bucuresti, cu acelagi nume. Simbolul metalului pretios conferi valoare restaurantului.),
Millenium (Inainte, Piata Libertatii din oras se numea Piata Millenium.), Curtea Veche
(Numele a fost initial ales pentru alt restaurant. A fost numit astfel, pentru ca locul
restaurantului era la inceput intr-o curte veche. Este un local care si-a cigtigat presti-
giul datoritd vechimii sale. Aranjamentele interioare i vesela reproduc obiecte foarte
vechi.), La Tour (Numele contine o precizare locativa exacta: situarea in apropierea
unui turn, care comporti o atare semnificatie pentru clienti — Turnul Stefan.). Dupa
Oliviu Felecan, ,includerea in formula de desemnare a unor minisemne locale distinc-
tive, cum ar fi vecinitatea topografici, are ca efect facilitarea reperarii firmei in geografia
urband. Prin contaminare semanticd, aceasta poate deveni un indice de orientare inspre
un anumit topos” (2013: 146).

—Nume de restaurante care servesc méancare cu specific romanesc (contin in
denumire (si) referentul comercializat.): Butoiasu’ cu bere (restaurant vechi de aproape
100 de ani; Atentia de la mancare este distrasa prin aducerea in prim-plan a bauturii cu
care se ,asezoneaza” nutritia. In trecut, era un reper pentru baimareni, numit Butoiasu’
si se vindea doar bere.).

- Nume de restaurante care servesc manciruri cu un anumit specific: Chicken
house, Salad box, Sandwich House, Supreme Burger (anglo-american), La Créperie (fran-
tuzesc), Granitta (Numele vine de la biutura Granita, un lichior rusesc.), Hummus wrap
(mancare cu specific arabesc. Numele defineste conceptul servit: lipie ca humus si dife-
rite ingrediente la alegere.), Kartoffel (Denumirea vine din germand, unde inseamni
ycartof”. Proprietarul a vrut si vanda doar cartofi copti cu diferite umpluturi, dar tre-
buia sa se adapteze cererii si si-si extindd bucatiria cu produse roménesti.), Narghila
(Cand s-a deschis, localul a fost un bar de narghilea. Pe parcurs, s-a adaptat cererilor

¢ ,Names of Romanian restaurants, pubs and cafés may be based on toponyms, in an

attempt to link to the commercial establishment, at least on the level of semantic associations,
some of qualities that are commonly believed to define the place whose name is borrowed”
(Bughesiu 2015: 151).
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diverse ale clientilor, iar acum se serveste si mancare fast food.), Noodle pack (asiatic),
Peperosso (italienesc), Salsa (sud-american). ,Astfel de mozaicuri lingvistice creeazi
impresia de multiculturalism specific globalizarii. Aceasta optiune denominativa tri-
mite cu gindul la un newspeak orwellian, in care coexisti reminiscente autohtone
cu englezisme si cu mostre din lexicul limbilor indo-europene sau asiatice” (Felecan
2013: 146).

- Nume de restaurante care fac trimitere la abilitatile bucatarului, la lipsa de
modestie a acestuia si la excelenta dob4nditd in urma experientei in domeniul culi-
nar: Bucdtarul meu (Avand experienta in bucitiria internationald si in cea roméneasca,
bucitarul s-a gandit si satisfacd nevoile culinare ale tuturor, adici s fie ,bucitarul lor”),
Imbiss (Numele are la baza formula ,I am the best”), Tres bien (de remarcat ortografia
incorectd/aproximativd, prin lipsa accentului grav.); Proprietarul a lucrat ca bucatar-gef
in Bruxelles, iar de fiecare dati cind clientii erau multumiti de gustul méncarii din far-
furie i se adresau cu: ,Trés bien!”. Intors acas3, si-a deschis propria afacere, care poarti
numele celui mai des cuvant auzit la belgieni.).

- Nume personalizate de restaurante, care trimit la ideea de spatiu puternic
autohtonizat, securizant, familiar, de ,acasi’, prin prezenta apelativului casa: Casa
Achim, Casa Bdimdreand (Localul se vrea un brand in peisajul culinar din Baia Mare.
Nu este o casd oarecare, ci una (poate cea mai) reprezentativa pentru bucatele cu spe-
cificlocal. In general, pe litoral se gasesc astfel de braserii, unde turisti din diferite zone
ale tarii pot alege cite o atare ,casd”), Casa Crisan (prezenta componentei generice are
rolul de a institui o familiaritate suplimentara celei oferite de genericul restaurant. Ea
trimite la o atmosferd primitoare, cunoscuta, care isi expune identitatea prin nume.),
Family (Numele contine ideea de familiaritate a gazdelor, dar simultan este i o invitatie
de a se manca in familia reunit.), La bunicu’, La palincie (Este exploatati semnifica-
tia pe care o are in zona noastrd bautura numiti palincd, termen uzitat de cei din sud.
In acelasi timp, nu trebuie pierdut din vedere ci proprietarul detine si vestita palincie
Zetea din Mediesul Aurit).

— Nume de restaurante care trimit la ideea de noblete, de singe ,albastru”, la o
descendenta ilustrd, pe care actualii administratori vor s o transfere si in serviciile ofe-
rite: Castel Transilvania (ridicare paroxistica a stachetei, implicand ideea de aristocratie
si rafinament suprem. Zona Transilvaniei, in raport cu celelalte zone ale Roméniei, a
cunoscut un anume rafinament prin apartenenta la Imperiu. A se vedea in celelalte regi-
uni conacele!), Cetate (reda forma unei cetiti). ,Language and, as part of it, words exist
and function in our brains, in our mental system” (Reszegi 2021: 125).

— Nume de restaurante care fac aluzie la o trisatura fizica a proprietarului: La
Moustache. Denumirea restaurantului este completatd de o imagine elocvent, regisi-
bila atat pe firma localului, ct §i pe masinile proprietarului.
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— Nume de restaurante ale ciror denumiri de manciruri nu se referd la meniul
propriu-zis, denumit explicit, ci au, mai degrabd, un caracter generic: Rustic, Rustika
(Mancarea si ambientul merg foarte mult inspre traditional, rustic.). Astfel de nume
sunt atractive pentru cei dornici si descopere bucataria traditionald romaneasca, fie
turisti straini, fie localnici.

— Nume de restaurante care contin ideea de elegant3, rafinament, selectie: Diafan
(Trimite la calitati pozitive evanescente, fulgurante.), Elegance, Gran Gala Il Padrino
(Proprietarul italian s-a gandit si-] numeasci astfel pentru maretia clidirii care ii con-
ferd un aer de ,Mare Gala”), La Gourmet (Desemneaz o persoani care mananci foarte
rafinat.). Denumirile de acest fel sunt alese intentionat: ,Several commercial names
aim at creating positive images and appeal to the emotions and thus attract clients to
make purchasing decisions” (Ainiala, Saarelma, Sjoblom 2016: 215).

— Nume de restaurante (locative) ce redau

— fie directia: Chez Phillipe (Denumirea contine numele proprietarului, adiugind
o informatie suplimentara pentru trecitori: antroponimul fiind frantuzesc, $i mancarea
va fi gatitd in spiritul bucitiriei franceze. Se degaja ideea de familiaritate prin prezenta
prepozitiei locative chez.),

— fie localizarea propriu-zisi: La Bunicu’ (Numele, desemnind un membru al
familiei, aloci o noti de familiaritate restaurantului.)’; La pdlincie (acum din perspec-
tiva locativd). Adrian Rezeanu a remarcat faptul ci atunci ,cind antroponimul pro-
priu-zis este precedat de prepozitia La, [ ... ], se comporti ca un toponim propriu-zis,
iar aceasti formuli urbanonimici este viabili in cadrul unui nume” (2009: 208) de
restaurant.

— Nume de restaurante care specifici tipul de local: Le Bistrot, Office Pub, Hanu
Ignis (Ancoreazi puternic intr-o traditie roméaneasci gastronomica. La han se poate
rimane si peste noapte, dupi ce ai méancat. Ignis este un reper oronim).

Concluzii

Parcurgind o listd cu numele restaurantelor investigate, ne dam seama ca alegerea
unui alt fel de mancare in afara celui cu care suntem obignuiti reprezinta un mijloc de
afiliere la alte comunititi, o deschidere multiculturala citre diversitate. Numele unor
restaurante ,reprezinta o reflectare socio- si psiholingvistici a unei comunitati sur-
prinse la un anumit stadiu al dezvoltarii sale” (Felecan 2011: 257).

In Baia Mare existi numeroase restaurante care si-au ales numele in functie de
specificul méncarii servite aici. Faptul se datoreaza globalizirii actuale, imigrarii si

7 In opinia lui Lyaysan Zamaletnidova, ,kinship terms [ ... ] are oftem used in this kind of

naming, which helps to create a cozy atmosphere” (2018: 162).
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emigrarii in si dinspre alte tari a patronilor, sederii lor prelungite pe alte meleaguri
si, implicit, adoptarii retetelor utilizate in restaurantele lumii. Asadar, multe tipuri de
mancaruri cu specific diferit — de la cel asiatic la cel arab - sunt acum disponibile i in
oragul nostru. Multiculturalismul culinar din Baia Mare este celebrat in initiative ca I
Padrino, Lancora, Tres bien, La Créperie, Mamasita Mexican American Grill, Noodle Pack
sau Humus Wrap — restaurante care au in meniu doar retete provenite din tirile mama,
in a caror limba este numit si restaurantul - italian, francez, sud-american, american,
asiatic si arab.

Luand in considerare diversitatea numelor de restaurante din orasul nostru, se
poate observa ci si Baia Mare si-a dezvoltat o laturd multiculturald, méncarea fiind un
mijloc plicut de a invita mai multe despre celelalte natii i de a promova unitatea si
armonia in diversitate.

Globalizarea inseamna un amestec de nationalitati diferite in acelasi loc. Astfel, si
bucitariile se asociaza intre ele. Cei care au intrat in contact cu alte bucitarii ale lumii au
incercat s combine aromele striine cu cele din retetele traditionale din bucataria pro-
prie. Restaurante ca Budapesta, Buonissimo, Europa, La Cucina, Lumiére, Mon Caprice,
desi au nume care reprezinta un specific cultural, si-au adaptat preparatele astfel incat
sd atragd o clienteld care vine dinspre Europa — cu bucate internationale —, dar §i una
locald - servind mancare traditional roméneasca. ,Here identity is flexible, constantly
negotiated between globality and locality, multiculturalism and monoculturalism,
multilingualism and monolingualism” (Bughesiu 2021: 383).

Nu se poate vorbi despre numele de restaurante dintr-o comunitate (urbani) fira
a sesiza impactul multiculturalismului in alcituirea acestora. Elementul striin fie sub-
stituie pe de-a-ntregul un potential nume autohton, fie intra in colocatii mixte cu acesta
(intr-o succesiune in care imprumutul precedi cuvantul romanesc). Numele localului
functioneaza drept emblema si garantie a posibilitatii prepararii produselor apartindnd
diverselor bucatirii internationale.
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